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JAK FUNGUJI MEDIA



* Novinari jsou jenom lidi
= nechtejte po nich, aby vedéli to, co vy
= casto nejde o zadné insidery, spousta z

nich nema hluboky prehled v oblasti, o
které referuji



* Novinari maji vlastni emoce a
zajmove preference

= je dobré je znat

= ... a hlavné smirit se s tim



* VétSina novinaru je ovlivnitelna
normalnim lidskym kontaktem

= nebojte se je ovliviiovat, je to legitimni,
ale rad€ji se nesnazte navazovat
prehnané kamaradské vztahy, alespon
pro zacatek bud'te vzdy neutralni



* Na novinare plati zasobovani
zajimavymi €i exkluzivnimi
informacemi

= neni to nic Spatného, ale ani toto
neprehanejte

= nékteri novinari vas pak zacnou poptavat
sami



* Nékteri novinari jsou uplatni

= vétsinou vsak nejde o penize, ale spiSe o
prehnané lichoceni, vyjimec¢né drazsi
darky, obcas funguje 1 natlak nebo
nabidka privydélku (novinarina, hlavne v
regionech, neni nijak dobre placena
prace)



* Jen vyjimecneé se setkate s
opravdovymi vSestrannymi profiky,
kteri svym tématum rozumi na
expertni arovni



* Jen vyjimecneé se setkate s
opravdovymi podrazaky nebo
novinari, kterym je aplné jedno, co
napisi nebo zda nékoho poskodi



* Nejslabsi jsou regionalni média,
nejcéastéji podléhaji nekalym vlivam

= napriklad dohozenim vétsi objednavky
inzerce, pohruzka odstaveni od inzerce (v
extrémnim pripade si takovy zadavatel
urcuje, co se bude psat oném1io
konkurence - Znojemsko, 2008)



* Hlavni novinarsky zdroj je jiz
publikovana informace

= novinari opisuji jak decka ve skole.
Vyuzijte toho: udelejte dobry prvni
dojem, protivnikovi "vyrobte" vystiZznou
charakteristiku nebo prezdivku (obecné:
kmotr, kontrovezni starosta; konkrétne:
don Pablo, Haszek Mihaly) a pracujte s
tim



* Nesnazte se na novinare prehnané
zapusobit

» budou vas pak precenovat nebo
podcenovat



* Nesnazte se novinare manipulovat

= zkousli to na ne kde kdo a jsou na to
popravu alergicti



* Nebojte se rict, Zze nééemu
nerozumite

= ... nebo si nejste jisti, zda mate vSechny
aktualni informace

= nebojte se rict, Ze nemate cas ¢1 odkazat
novinare na nékoho jiného



* Novinari jsou "sedma velmoc"

= nedélejte si z nich nepratele, nenadavejte
jim, i kdyz k tomu mate tisic duivodu

* novinari jsou prehnane sebeveédomi a
tezko se vyrovnavaji s kritikou, chybu
priznavaji jen vyjimecne a naprosto
neradi



* Neexistuje zadneé nebulvarni
meédium

= a to1v politickém, zejména v
komunalnim zpravodajstvi



* Novinari neradi piSou o neznamych
vécech

= (pokud zrovna nejde o zahadnou diru v
zemi nebo UFO)

" nove, nezname veci jim musite zaradit do
kontextu, podporit né¢im znamym,
aktualnim a naléhavym



* Novinari nesnasi komplikované véci

= cokoliv komplikovanéjsiho rozeberte na
trivialni prvocinitele, vSechy
nadbyte¢nosti pominte, sesumirujte
zavery jak pro mentalne postizené a
servirujte na zlatém podnose (TZ, TK,
komentar, kritika...)



* Novinari miluji jednoduche a
cernobilé kauzy
= je pritom jedno, zda jde o bezcennou

hovadinu, co je jednoducheé, dostava v
médiich prostor



* Novinari zboznuji udalosti
= nechteji psat o véci, ktera je hotova jen z

pulky nebo naopak uz je neaktualni.

= plati "tady a ted”, a to 1 proto, Ze stale
vice vecl miri na internet, novinarina je
extrémne rychly obor



* Meéedia zajimaji lidské emoce

= ackoliv pisi zdanliveé nezaujaté, jdou po
emocich, jako slepice poflusu-atoiv
politickém zpravodajstvi



* Novinari jsou pod neustalym
casovym tlakem

= hlavné z deniki, TV, rozhlasu, portalu...
(tedy s vyjimkou par stastliveu z
publicistiky)



* "Obrazek vyda za tisic slov"”

» obrazova média (TV, tisk, internet)
zboznuji obrazky (fotky, grafy)

= dejte jim je!



* Sila titulku funguje

« prostrednictvim dobrych claimi v TZ,
clancich apod. vyrabejte vlastni medialni
realitu (ustalené formulace, memy,
novotvary, aforismy, nalepky)

= lidi stejne vnimaji prevazne jen nadpisy,
infografiku a obrazky



* Mnohé ¢lanky vznikaji jen proto,
aby byl potiStén papir

= napr. kdyz na posledni chvili vypadne
inzerce, v "okurkovce", kdyz dojdou
napady - pak se vymysli pseudokauzy a
pseudoproblémy a ke slovu prichazi i
medialni recyklace



* Ne vSe byva nakonec odvysilano/
otisténo

» redakce c¢asto bojuji s prostorem na
strankach i ve vysilani, casto se hotové
vydani na posledni chvili prekopava,
pokud se stane néco zasadniho,
necekaného (hromadnéa havarie, inos
ditéte, utok zakerného hada na kotatko)



JAK ZAUJMOUT MEDIA



* Usporadani vlastni akce, nejlépe
"udalosti"

= zasadni proslov na zastupitelstvu,
blokada, podani zaloby / tr. oznameni,
happening...

= vCas vSe avizujte



* Konkrétni nastroje

= tiskova zprava

= tiskova konference

= vlastni ¢lanek

= komentar

= reakce na protistranu, dementi
= nabidka na rozhovor



* Specialni medialni akce

» seminar (... 1 tento barcamp je mj.
medialni akci)

= exkurze

= setkani s expertem (nejlépe znamym a
zdaleka)

= zverejnéni odborného posudku,
rozsudku...



* Stante se 1 vy medialni celebritou
* ... pokud na to mate koule!

= odliste se, bavte novinare, davejte jim
zajimave informace, pomahejte jim,
budte jim vzorem. Ale hlavné! Chod'te s
nima na pivo :-)



- KONEC -

Ahoj!



